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EFFETTO NOSTALGIA
1.

Trend:

Il ritiro dalle scene di Internet Explorer da parte di Microsoft, dopo quasi 27 anni, ha 

riempito i social di reaction con sentimenti misti tra nostalgia, umorismo e malinconia. Sì, 

perché a essersene andato assieme a IE non è solo un semplice browser: con la sua 

dipartita riaffiora un bagaglio di ricordi di tutta la generazione anni ó90 che lôha utilizzato 

fin dallôiconico Windows 95. Un browser, che nonostante sia stato negli anni scalzato dai 

competitor, è riuscito a diventare lôamico che prendi in giro, ma a cui vuoi tanto bene. 

Il servizio browser di Internet Explorer finisce qui. 

Ma la sua fama ironica e malinconica, quanto durerà?

Opportunità per i Brand:

Ci sono molti brand che riescono ad innescare un grande senso di nostalgia nei 

confronti delle persone. Nokia, Nintendo, Polaroid, Disney. Un sentimento capace di creare 

una forte connessione umana. Oggi lôeffetto nostalgia lo ritroviamo spesso nelle strategie 

di marketing e comunicazione, poiché sempre più brand mirano a coinvolgere il proprio 

pubblico facendo emergere vecchi ricordi. Gli ambiti più interessati risultano essere: 

tecnologico, cinema/tv e fashion. 



2.

Trend:

La potenza di TikTok sta trainando il mercato. La sua crescita costante e 

inesorabile, sta facendo tremare anche Mark Zuckerberg, il quale sembra 

essere pronto al cambiamento dei trend lanciando continui aggiornamenti di 

piattaforma. 

Il più recente e importante, ancora in testing, è il feed di Instagram in 9:16. 

Dovremo dire addio, non solo a Internet Explorer ma anche alle foto in formato 

quadrato. Lôaggiornamento riflette in modo palese lôinfluenza di TikTok, che ha 

cambiato il modo di vivere i social. In verticale.

Opportunità per i Brand:

Verticale. Veloce. Video.  Possiamo identificarle come le 3 V da seguire per 

stare al passo con i cambiamenti repentini dei social. I Reel, come suggerisce 

lôalgoritmo di Instagram, stanno guidando il social in termini di performance e 

utilizzo. Un consiglio per i prossimi contenuti social? Video verticali inferiori a 1 

minuto di durata.

VERTICALE. VELOCE. 
VIDEO.



3.

Trend:

Il tempo stringe: entro la fine del 2023, Google ritirerà il supporto per i cookie 

di terze parti nel suo browser Chrome. Alla luce della quota di circa il 60% di 

Chrome nel mercato dei browser, questo risulta un grande danno per i cookie di 

terze parti, anche perché Apple ha già compiuto questo passo con il suo browser 

Safari nel 2020. In un anno e mezzo al più tardi, inizierà una nuova era nel 

marketing digitale: il futuro senza cookie. 

Opportunità per i Brand:

Il futuro dellôadvertising online risulta in continua evoluzione, e questo possibile 

cambiamento al momento non ha una soluzione concreta. Tra le varie proposte 

annunciate troviamo quella della tecnologia Federated Learning of Cohorts, per 

creare gruppi di utenti demograficamente simili in un sistema semi-anonimo che 

gli inserzionisti potrebbero utilizzare per indirizzare gli annunci. 

Sicuramente possiamo ipotizzare un maggior vantaggio competitivo da parte di 

Google. 

UN FUTURO 
SENZA COOKIE


